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Andreea Slujitoru

ü Head of Social Media @ GMP&U

ü Trainer @ GMP Academy 

ü Aproape 10 ani de experiență în social 
media și campanii cu influenceri



După aproape 10 ani
am ajuns la o concluzie...



După aproape 10 ani
am ajuns la o concluzie...

…e din ce în ce mai ușor să găsești influenceri pentru campanii,

dar din ce în ce mai greu să îi alegi.



DE CE?



Creator fit
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să ne uităm?La ce trebuie

1. Job to be done
2. Potrivire
3. Mesaj vs. executie
4. Planuri



to be done1. JOB

Un singur creator nu trebuie să ne bifeze 
toate obiectivele

ü Awareness?
ü Consideration?
ü Conversații?
ü Content?
ü Conversii?



Un creator nu este bun sau
slab în abstract.
Este bun sau slab pentru 
jobul pe care i l-ai dat.



Creator Fit

Creator Search

cu creatorul2. Potrivire



üBrand fit
Pare că ar avea love for the brand și organic?

üAudience fit
Oamenii potriviți îl urmăresc și, mai important, reacționează?

ü Content fit
Știe să facă exact tipul de content de care ai nevoie?

ü Commercial fit
Poate duce natural genul acesta de mesaj?

üOperational fit
Poți efectiv să lucrezi cu omul respectiv?



Îmi place mie ≠ creator fit



vs. execuție3. Mesaj

BRAND OWNS THE WHAT

CREATOR OWNS THE HOW



Nu briefuim creatorul
să renunțe la a fi el
pentru campania noastră



pe termen lung4. Planificare

De-acum ne schimbăm mindset-ul:

1. Contentul influencerilor devine media asset

2. Lista de influenceri => portofoliu de creatori



ne bazăm?Pe ce

Componenta umană
Omul potrivit, cu rolul potrivit și 
libertate creativă

Componenta tehnică
Date, tool-uri, AI



10x 
10x

FOLLOW ME!


